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7 Negativer Journalismus ist mehr als
,Bad News*“

Die Berichterstattung der Eurokrise in der
deutschsprachigen Presse

Die Europaische Union befindet sich derzeit wohl in einer der tiefsten Kri-
sen ihrer Geschichte. Nachrichten iiber hochverschuldete Mitgliedsstaaten,
die versuchen, tiber die Krise aufzukliren, sind omniprisent in den inter-
nationalen Medien.

Im Mittelpunkt der Berichterstattung stehen auf einer ersten Ebene vor
allem die nachteiligen wirtschaftlichen Folgen und, zu einem geringeren Teil,
die gravierenden Auswirkungen auf die Gesellschaft. Auf einer zweiten Ebene
stehen ,,Bewertungen der Ursachen und Lésungen — weniger im Hinblick
auf journalistische Prinzipien, sondern mehr als moralische und subjektive
Anniherungsweisen und Verstindniskompetenzen,

Die Berichterstattung kann allgemein als ,,negativ® betrachtet werden —
doch worin besteht diese Negativitdt? Sind Meldungen tiber negative Er-
eignisse wie die Furokrise per se negative Nachrichten? Koénnen negative
Themen, etwa durch positive Sprache, auch Gegenstand positiver Bericht-
erstattung sein?

Der vorliegende Beitrag problematisiert die Idee des ,positiven” und
Hhegativen® Journalismus und untersucht anhand einer Fallstudie mégliche
Verflechtungen und Abgrenzungen zum Konzept des guten und schlechten
Journalismus. Der empirische Teil bezieht sich dabei auf die mediale Dat-
stellung zweier zentraler politischer Partizipationsmdéglichkeiten wihrend
der Eurokrise — die griechischen Parlamentswahlen am 17. Juni 2012 und
am 25. Januar 2015.
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Guter und positiver Journalismus

Die Aufgaben des Journalismus und seine Funktionen fiir die Gesellschaft
bestehen im Wesentlichen in der Recherche, Selektion und Prisentation von
aktuellen Themen sowie der Herstellung von Offentlichkeit. Damit einher
geht die Konstruktion einer gememsamen Wirklichkeit, dle dem Massen-
publikum Otientierungshilfen in einer komplexen Welt bietet.' Normativ be-
trachtet soll Journalismus durch das Herstellen von Offenthchkelt Transpa-
renz in die gegenwirtigen gesellschaftlichen Verhiltnisse bringen® und jene
Werkzeuge bereitstellen, die nétig sind, um soziale Bezichungen und Bezie-
hungqgeﬂechte kritisch betrachten zu kénnen.

Offendichkeit entsteht, wenn Informationen via Massenmedien vcroffent—
licht werden und so einem breiten Publikum 6ffentlich zuginglich sind.® Eine
Kernaufgabe® des Journalismus in demokratisch organisierten Gesellschaften
ist demnach die (moghchst) vollstindige, objektive und verstindliche Infor-
mationsvermittlung,” Dabei sollte Journalismus neben einer grolen The-
menvielfalt auch dem Meinungspluralismus Rechnung tragen, autonom und
ausgewogen sein. ® Fine weitere zentrale Funktion bzw. Leistung des Journa-
lismus in modernen Demokratien liegt in der Kritik und Kontrolle. In An-
lehnung an das Prinzip der Gewaltenteilung, das auf die Philosophen und
Aufklirer Locke und Montesquieu zuriickgeht,” hat der franzésische Philo-
soph und Gesellschaftskritiker Rousseau die opinion publigue, gemeinsam mit
Moralitit und Sittlichkeit, als vierte und wichtigste Siule im Staat bezelcbnet
welche die Exekutive, Legislative und Judikative kritisiert und kontrolliert.”

Diese Macht, die wir heute dem Journalismus und den Massenmedien
zuschreiben, zieht grofle Verantwortung mit sich. Bei vielen (politischen)
Ereignissen, aber auch Missstinden (in Politik, Gesellschaft, Wirtschaft,
Wissenschaft und Kultur) handelt es sich nicht um Primir-, sondern um durch

' Vgl Meier (2007), S. 13; Scholl und Weischenberg (1998), S. 78.

2 Vgl. Meier (2007), S. 15.

* Vgl Ronneberger (1974}, 8. 199.

Nachstehend werden die Informations-, Kritik- und Kontrollfunktion des Journalismus

niher beschrieben. Beziiglich der weiteren gesamtgesellschaftlichen Tntegrationsleis-
tungen des Journalismus bzw. der Massenmedien siehe McQuail (1987), S. 71 ff.

5 Vgl. Meier (2007), S. 15; Schicha (2003), S. 45

S Vgl. Meier (2007), . 15; Arnold (2008a), S. 498.
" Vgl. Bellamy (1996), S. 438 ff.

8 Vgl. Rousseau (1913/2003), 8. 36
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Medien vermittelte Sekundirerfahrungen.” Zucker stellt dazu fest, dass sich
Individuen vor allem dann auf die Informadonen und Interpretationen der
Medien verlassen, wenn sic keine cigenen, personlichen und direkten
Erfahrungen bzw. Kontakte mit bestimmten Themengebieten haben."”

Auch die Europiische Union (EU) bietet nur bedingt die Méglichkeit der
Primirerfahrung und ist der Mehrheit der EU-Blirger nur tiber die Medien
zuginglich. Gemil Eurobarometer sind insbesondere das Fernsehen und die
Printmedien die wichtigsten Informationsquellen der EU-Biirger in Bezug
auf politische Themen und die Europiische Union."" Presse und Rundfunk
leisten daher einen wichtigen Beitrag zur Herstellung eines Bezugsrahmens
iber die EU fir die Birger. Die Auswahl europiischer Themen und die Her-
vorhebung bestimmter Sachverhalte beemﬂubsen dabei das Verstindnis und
die Wahrnehmung der Rezxpmnten ]ournahsmus kann beispielsweise Stim-
men unterdriicken, Argumente schwichen, Themen so aufbereiten, dass eine
bestimmte Seite beglinstigt wird, ohne den Anschein eines expliziten Bias
aufkommen zu lassen.” Mit anderen Worten: Medien bestimmen nicht nur,
woriiber, sondern auch, wie wir iiber bestimmte Sachverhalte nachdenken.'

Gitlin war einer der ersten, der die Arbeitsroutinen von Journalisten hinter-
fragt hat. Er untersuchte ihre Rolle in Bezug auf eine amerikanische Studen-
tenbewegung, der Students for Democratic Society (SDS), und griff dabei
auf die Framingtheorie des theoretischen Soziologen Goffmann zuriick, der
Frames als ,,Interpretationsschemata™ begreift: Frames erméglichen es Ein-
zelpersonen oder Gruppen von Menschen, etwas zu finden, wahrzunehmen,
zu identifizieren und Themen und Ereignisse im Hinblick auf ihre eigenen
Erfabrungen, und ihre eigenen kulturellen Hintergrunds zu benennen.'
Gitlin mtnzt dieses Konzept auf die Kommunikationswissenschaft um und
begreift Medien-Frames als ,(...) petsistent patterns of cognition, interpreta-
tion, and presentation, of sclection, emphasis, and exclusion, by which
symbol-handlers routinely organize discourse, whether verbal or visual“'’.

Vel. Schulz (1974), 5. 157

Vgl. Zucker (1978), S. 227.

Vgl. Burobarometer 80 (2013), S. 33.

= Vgl de Vreese und Boomgarden (2006), S. 30 ff.
Vgl. Tankard (2003), S. 96.

" Vgl MeCombs (2000), S, § .

Vgl. Goffmann (1974), S. 21.

' Vel. Gitlin (1980), S. 7 (ohne Hervorhebung).
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Journalisten kénnen folglich Informationen unterschiedlich gew1cbteq — be-
stimmte Meldungen zulasten anderer bevorzugen und so Bed?utsgmkeg bzw.
Bedeutungslosigkeit erzeugen und vermitteln. Entmap begreift diese Bewer-
tung von Ereignissen, wonach bestimmte Aspekte einer \yahrgenommﬁgen
Realitit ausgewihlt und hervorgehoben werde{‘;, als Framing. Dempac in-
formiert ein Frame den Leser tber die wichtigsten Fakten, deﬁmﬁ:rt eine
Situation und identifiziert die Ursache oder den Gmd des b_eschnebenen
Problems, macht moralische Urteile und bewefrtet die Auswirkungen des
Problems, schligt schlief3lich LéSLElgCE VI, Wik das Problem angegangen
n, und bietet mégliche Ergebnisse. »
Wefiznj(l){sfna:hsdschc Handfmg undgdas joutnalistilsche I_’roc_iukt sm.d der_n—
nach zwar eng miteinander verbunden, sie untcrsche}clen %Ch ]ed“och im Hin-
blick auf ihre Adressatenebenen und Begrﬁndungs_rflefen. Abhgnglg davon,
wem sich ein Journalist gegentiber verpflichtet fiihle, etwa semenﬁ Leserr;;
dem Herausgeber, dem Eigentiimer oder seinen Kontakten, andefg sich zcliuzl
die Perspektive, was guten oder schlechten ]om@smm ausmac_:h_t. Im Ideal-
fall muss guter Journalismus, zumindest aus Sicht der_Rcz1picr}ten, ,,S(....)
héheren Anspriichen gentligen (...) als reiq im mar.ktwwtschaf.tlichen. inn
erfolgreich zu sein und die Bediirfnisse cines besnmmtep Zlelquhk}lms
méglichst gut abzudecken“”’. Die Pr'alsentatlon. der Nachrlchten- w.anl to}g—
lich auch durch politische und/oder kommer:rile]_le. Agenfien, l?elsp121s“fexse
das Zielpublikum und dessen mitgedachte Bedurfmssg mitbestimmt. ‘

In der Medienwirkungsforschung besteht heute w;ltgehend Konsens dar-
tiber, ,,dass Einfliisse der Massemedien auf die RezipientInnen aus Wechsel-
wirkungen von Merkmalen der Botschaft (z. B. Tendenz), hierk@#en des
Kommunikators (z. B. Glaubwirdigkeit) und Merzlzmalén des Rez1p11:?nten/
der Rezipientin (z. B. Voreinstellung) resultieren*”. Wie g.IOB der Einfluss
der drei Merkmale in Relation zueinander ist und welche erkungen Journa-
lismus und die Medien im Allgemeinen auf Individl.len und ic ngscllschaft
haben bzw. wie stark diese Effekte ausgeprigt sind, ist umstritten.

7 Vgl. Entman (1993), S. 52.
' Vgl. Amold (2008by), S. 270.
¥ Vgl. Frost (2000), S. 61 ff.
* Vagl. Arnold (2008b), S. 271.
! Vgl. Frost (2000), S, 169.

# Vgl. Maurer (2004), S. 405.
# Vgl Maurer (2004), S. 405 £,
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Gerbner, unter dessen Leitung sich Ende der 1960er-Jahre die Kultivie-
rungshypothese etablierte,” attestiert in seiner Studie dem Fernschen einen
starken Kultivierungseffekt und begreift es als den verlingerten Arm des Es-
tablishments. Die Geschichten des Fernsehens sagen dem Publikum, ,wie
die Welt funktioniert (es gibt die Guten und die Bésen), (.. .) wie es sich in
dieser Welt tatsichlich verhilt (X ist der Gute, Y ist der Bése), und (-..), was
wir [das Publikum] tun kénnen (Gebt X einen Orden, steck Y ins Gefing-
nis)“**, Gerbner postuliert, dass das Fernsehen mehr Gewalt und mehr Té-
tungsdelikte zeigt, als es in Wirklichkeit gibt, und Menschen mit einem hohen
Fernsehkonsum auch die Welt fiir viel gewalttitiger halten, als sie tatsichlich
ist. Vielseher haben demgemil im Vergleich zu Wenigsehern mehr Angst
davor, Opfer einer Gewalttat zu werden (Wirkungen erster Ordnung). Men-
schen, die die Gefahren im Alltag héher einschitzen als sie tatsichlich sind,
werden zudem hirteren Strafen und stirkeren Polizeikontrollen viel eher
zustimmen (Wirkungen zweiter Ordnung).®

Negativer Journalismus besteht nicht nur darin, ausschlieBlich tiber nega-
tive, also schlechte Nachrichten zu berichten, wenn die Realitit so ist, son-
dern auch darin, Befiirchtungen und Angste, gar moralische Panik, statt ein
Gefiihl der Mitwitkungsmaéglichkeit (durch das Wissen, dass Verinderungen
in den Hinden der Gesellschaft liegen) zu steigern. Angst fithrt dazu, dass sich
die Biirger und die Gesellschaft riickwirts richten und reaktionir agieren.

Auch positiver Journalismus umfasst nicht nur die Berichterstattung iiber
positive Themen und Inhalte (z. B. Erfolge, Einigungen, Lésungen) oder die
Verwendung positiver Sprache, sondern kann bzw. soll Vernunft und Hand-
lungsbewusstsein der Biirger férdern und so zu Anderungen, zu Fortschritten
fihren. Warum? Weil die Medien, auf Basis eines sozialen Vertrags zwischen
den Biirgern und dem Staat, als ,,vierte Macht* im Staat als Watchdogs fun-
gieren und an den anderen drei staatlichen Gewalten Kritik und Kontrolle
tben sollen. In demokratischen Gesellschaften nimmt die 6ffentliche Mei-
nung eine wichtige Rolle ein und trigt auch zentral zur (politischen) Willens-
bildung bei. Da politische Entscheidungen in einer Demokratie nur durch
das Mehrheitsprinzip legitimierbar sind, haben Presse und Rundfunk die Ver-
antwortung, alle Blickwinkel eines Themas aufzuzeigen. Neutralitit meint
dabei nicht dasselbe wie Objektivitit

* Vgl. Schmidt und Zurstiege (2000), S. 107.
* Vgl. Schmidt und Zurstiege (2000), S. 108,
* Vgl Schmidt und Zurstiege (2000), S. 108.
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Die Darstellung der Euro-Krise in den Medien

Im Folgenden wird untersucht, wie deutschsprachiger Journalismus die Euro-
piische Union in zwei konkreten Momenten der politischen Partizipation in
einem ihrer Mitgliedsstaaten und in Zeiten einer anhaltenden Krise darstellt.
Der Presse, allgemein den Medien, kommt in diesem Zusammenhang eine
besondere Bedeutung zu: ,,During crises, perceptions and definitions of po-
litical objects of reference (such as Europe or the nation-State) are contested
negotiated, reformulated, and 1recurganizc=.d.‘‘27 Die Medien tragen demnach
nicht nur aktiv zur Konstruktion bestimmter Formen von Europa, sondern
der Krise selbst bei: ,,Both, Europe and the crisis, work as discursively
constructed entities.“™

Die Griechenlandkrise in der internationalen Presse

Damit ein Ereignis, in diesem Fall die Finanzkrise Griechenlands, Eingang
in die Medien findet, miissen verschiedene Nachrichtenwerte greifen, die
wiederum die Auswahl der Journalisten beeinflussen.

Untersuchungen tber die Darstellung der Eurokrise in der internationalen
Presse haben gezeigt, dass Journalisten im Laufe der Entwicklung der Krise
unterschiedliche Informationen favorisiert haben. Zudem scheint eine grofie,
grenziibergreifende gemeinsame Erzihlweise in den nationalen Printmedien
verschiedener EU-Mitgliedsstaaten vorzuherrschen, V()ﬂ der es nur sehr be-
grenzte Ausnahmen, etwa die Tageszeitung /az, glbt

Tzogopoulos hat die internationale Medienberichterstattung ubcr dle Grie-
chenlandkrise von Oktober 2009 bis September 2012 analy siert.”” In den
Anfangsmonaten wurde die europiische Schuldenkrise fast ausschliefllich
aus 6konomischer Sicht betrachtet, mit besonderem internationalen Augen-
merk auf die budgetiren Defizite Griechenlands. Der Mediendiskurs wurde
im Laufe der Zeit immer stirker durch eine Rhetorik, die gezielt Komple-
xitit reduziert, sowie Versuche von Journalisten, einzelne Stindenbocke an-
zuklagen, geprigt. Allmihlich richtete sich die Aufmerksamkeit der Medien
auf nationale und supranationale Entscheidungen als Mittel zur Losung der

K Vel Krzyzanowski, Triandafyllidou und Wodak (2009), 8. 5.
% Vgl. Sarikakis et al. (2014), 8. 3.

» Vgl. Sarikakis et al. (2014); Tzogopoulos (2013).

% Vgl Tzogopoulos (2013), S. 68.
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Krise. Wihrend die Medien zunichst fragten, ob Briissel Griechenland
»retten® miisse, wurde alsbald die Frage laut, wie eine solche finanzielle
Unterstiitzung aussehen kénnte und ob der Internationale Wihrungsfond
involviert werden miisse. Nachdem das Memorandum of Understanding un-
terzeichnet worden war, diskutierten die internationalen Medien die Bemii-
hungen der griechischen Regierung, die Sparmanahmen und Reformen zu
implementieren. Im Vergleich zu den vorangegangenen Monaten war das
Interesse der Medien an Griechenland in dieser Zeit geringer. Tzogopoulos
schreibt dieses geringere Interesse dem Umstand zu, dass die griechische Re-
gierung begonnen hatte, 1hr¢ Defizite und Schulden in einer vielversprechen-
den Weise zu reduzieren.”’ Mit anderen Worten: Diese positive Nachricht
scheint weniger mediales Echo hervorgerufen zu haben als die negativen.
Als sich etwa nach und nach zeigte, dass Griechenland nicht in der Lage ge-
wesen war, die von der Troika vorgegebenen Standards zu erreichen, hiuften
sich die Meldungen (wieder) und die griechische Regierung wurde kritisiert,
die vereinbarten Mafinahmen nicht fristgerecht umzusetzen. Nicht nur die
Effizienz und Legitimitit politischer Entscheidungen, etwa der von der EU
beschlossenen Sparmal3nahmen, sondetn die Europaische Union per se wurde
nun im Medientenor infrage gestellt. Mit den bevorstehenden griechischen
Parlamentswahlen am 17. Juni 2012 hiuften sich Berichte {iber einen még-
lichen Austritt oder Rauswurf Griechenlands aus der Eurozone.*

Auch im Vorfeld der Wahlen 2015 wurden Stimmen tber einen mégli-
chen Ausstieg Griechenlands aus der Eurozone laut. Nachdem das deutsche
Nachrichtenmagazin Der Spiegel schrieb, dass die Bundesregierung ein Aus-
scheiden des.Landes aus dem Euro fiir ,,nahezu unausweichlich® hilt, wenn
»I'sipras nach den Neuwahlen die Regierung ibernimmt, den Sparkurs auf-
gibt und die Schulden des Landes nicht mehr bedient*””, konterte die Euro-
piische Kommmsmn dass gemill EU-Vertrag ,die Mitgliedschaft im BEuro
unwiderrufbar ist®*. Diese Aussage einer Sprecherin der EU-Kommission
wurde sowohl von deutschen als auch von dsterreichischen Printmedien
aufgegriffen und zeigt, dass die Medien die Nachrichten, die Eliten machen,
verfolgen. Ein kurzer Auszug aus den betreffenden Schlagzeilen stellt dies

' Vgl. Tzogopoulos (2013), S. 68 f.

? Vgl. Tzogopoulos (2013), S. 68 £.

? Vgl. Der Spiegel (03.01.2015).

# Vgl. EC Audiovisual Services (2015).
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anschaulich dar: ,,Kommission: ,Euro-Mitgliedschaft unwiderrufbar®?, | EU-
Kommission: Mitgliedschaft in Eurozone ist unwiderruflich“®,  EU-Kom-
mission sieht in ,Grexit-Debatte ,Zeitverschwcndung“m.

Vor diesem Hintergrund unterschiedlicher Phasen der Berichterstattung,
in denen die negativen Meldungen die positiven zu iiberlagern scheinen, gilt
es, die Thematisierungs- und Themenstrukturierungsgewalt der Medien ni-
her zu untersuchen: Welche Themen wurden in der Berichterstattung tiber
die Eurokrise akzentuiert und welche Sachverhalte wurden von den Jour-
nalisten, bewusst oder unbewusst, nicht beleuchtet? Welche positiven und
negativen Bilder iber die Europiische Union wurden von den Medien
konstruiert und vermittelt?

Das Europabild in der europiischen Presse

Sarikakis et al. haben Leitartikel sowie Schlagzeilen tiber die Eurokrise, die
im Juni 2012 in der europiischen QualitiitspmssejB veroffentlicht wurden,
untersucht, um die mediale Geografie der Krise sowie die in den Medien
verbreiteten Vorstellungen von Europa und der Europiischen Union nach-
zuzeichnen.

Bei Betrachtung der raumlichen Geltungsbereiche zeigte sich, dass die
Euroktise entweder durch Bezugnahme auf die Situation in einem bestimmten
Mitgliedsstaat, durch Bezugnahme auf das globale Finanzsystem und/oder
globale Mirkte oder als ein europaweiter Zustand erklart wurde.”

Die Europiische Union hingegen wurde entweder als politisches Regime,
als Agora (aber nicht einer Agora von Biirgern im Sinne der athenischen
Demokratie, sondern einer Diskussionsplattform der politischen Eliten)
oder als eine Gemeinschaft, die Identitit, Werte und Kulturen teilt, von den
Journalisten begriffen. Wihrend der Frame die EU als politisches Regime die
institutionelle Architektur der EU als ein Problem bei der Lésung der an-

* Vgl. Presse (05.01.2015).
¥ Vgl FAZ (05.01.2015).
T Vgl Welt (06.01.2015),

* Sarikakis ct al. (2014), S. 8, haben je zwei Qualititszeitungen mit unterschiedlichen
ideologischen Ausrichtungen von sechs Landern untersucht: Der Standard und Die
Presse (Osterreich), Le Figaro und e Monde (Prankreich), Frankfurter Allgeneine Zeitung
und Siiddentsehe Zeitung (Deutschland), Kathinserini und Ta Nea (Griechenland), ABC
und F/ Pais (Spanien) und The Daily Telegraph und The Guardian (GroBbritannien).

¥ Vg, Sarikakis et al. (2014), S. 13.
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haltenden Kirise idendfiziert, bezieht sich der Frame die EU als Agora auf die
Vorstellung, dass die EU eine Arena ist, in der die Mitgliedsstaaten ihre
Interessen und Aktionen verhandeln. Die EU als politische Union bzw. deren
Umsetzung setzt voraus, dass die Mitgliedsstaaten Teile ihrer Souverinitit
abgeben und ihre Politik stirker aufeinander abstimmen. In den vergangenen
Jahren war die Europiische Union verstirkt bemiiht, ihrem , Demokratie-
defizit®, etwa durch das Herstellen von mehr Transparenz in ihren Insti-
tutionen und Angelegenheiten, entgegenzuwirken.*’ Wenn die Distanz ver-
ringert und eine groBere Biirgernihe hergestellt wird, was wiederum zu mehr
Akzeptanz der EU fihrt, wirden auch die EU-Institutionen und ihre Politik
grofere Legitimationsqualitit besitzen. Der ,,Plan D fiir Demokratie, Dialog
und Diskussion® der Europiischen Kommission sollte den Biirgern die
Leistungen der EU durch Transparenz niherbringen und ihre Belange stir-
ker in Entscheidungsprozesse miteinbeziehen.*' Dass , Kommunikation
allerdings einen groBeren Einfluss auf die Wahrnehmung der EU hat als die
Steigerung der Transparenz, wurde von den politischen Eliten entweder
nicht erkannt oder geriet aufgrund der Krise in Vergessenheit. Anstatt aktiv
an der Gestaltung politischer Entscheidungen mitzuwirken, waren die Biirger
wieder ,,nur angehalten, wihlen zu gehen.”” Ihr Widerstand gegen die be-
schlossenen Sparmafinahmen und die Bankenrettung fand kaum Gehér.

Der Frame EU als Gemeinschaft begreift Europa als eine imaginierte Ge-
meinschaft, in der entweder Europas gemeinsame Geschichte oder Schicksal,
die demokratischen Handlungen, Werte (z. B. Solidaritit) oder die gemein-
same Identitit als die Hauptbestandteile der europiischen Integration ange-
sehen werden®.

Zusammenfassend stellen Sarikakis et al. fest, dass sich die Darstellungen
der Geografie der Krise sowie die Darstellungen von Europa weder zwi-
schen Lindern noch zwischen ideologischen Haltungen der untersuchten
Qualititszeitungen unterscheiden: ,,(...) the inductively elaborated frames
extend across the European press without either contradicting each other or
providing alternative points of view to the debates on crisis“*.

* Vgl. Lodge und Sarikakis (2013), S. 169.

Vgl. Europiische Kommission (2005)

* Vgl. Lodge und Sarikakis (2013), S. 177.

* Vgl. Sarikakis et al. (2014), S. 15 £.

Vgl. Sarikakis et al. (2014), S. 16 (ohne Hervorhebung).
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Die negativen Nachrichten @iber die Eurokrise sind dabei durch eine ,,ge-
zielte” Negativitit gekennzeichnet. Die Medien haben nicht blof3 tber eine
Reihe negativer Ereignisse berichtet und die Biirger informiert, sondern
auch tber die Ereignisse geurteilt. Statt politische und Machtfragen zu be-
leuchten, standen bestimmte Nationen und Menschen im besonderen Fokus
der Berichterstattung, De facto haben die Massenmedien verschiedener west-
licher Lander die Menschen im Suden der EU fir die Krise verantwortlich
gemacht und die Eurokrise als ein Produkt der ,,(...) supposed reckless,
exploitative and sly behaviour of specific people”® dargestellt.

Wiahrend sich die Berichterstattung der nationalen Printmedien inhaldich
nicht wesentlich zu unterscheiden scheint, gibt es sehr wohl quantitative Ab-
weichungen. Tzogopoulos stellt fest, dass die deutschen Printmedien haufiger
Gber Griechenland berichteten als die franzosischen, italienischen oder ameri-
kanischen Zeitungen. Er fihrt das ausgeprigte Interesse der deutschen Print-
medien auf die Rolle Deutschlands in der Eurokrise zuriick: ,,Germany is cer-
tainly the driving force behind Europe’s economic recipe for Greece and its
national newspapers could not but exclusively deal with its policy priorities.
Sowohl Tzogopoulos als auch Sarikakis et al. betonen, dass verschiedene von
der Krise betroffene Linder, die sogenannten PIIGSY, von den Medien un-
terschiedlich behandelt wurden. Griechenland war das Land, iber das am hiu-
figsten — und meistens negativ — im Zusammenhang mit der Burokrise berich-
tet wurde.*® Laut Tzogopoulos stand Griechenland seit Ausbruch der Krise im
Fokus der internationalen Medien. Er vergleicht die Anzahl der Artikel tber
Griechenland vor Ausbruch der Krise mit den Jahren 2010 und 2011, in de-
nen das grifite mediale Interesse an Griechenland zu verzeichnen war. Dem-
nach hat die BILD-Zeitung im Jahr 2011 zehnmal mehr,” die Frankfurter
Allgemeine Zeitung (I.A.Z.) viermal mehr und die Stiddeutsche Zeitung (S7)
dreimal mehr Artikel iiber Griechenland publiziert als im Jahr 2005.”

Lodge und Sarikakis fassen zusammen, dass sich in der gegenwirtigen
Krise zwei ,,(...) polarizing and polarized views (...)”*" iber die EU und

* Vgl Mylonas (2012), S. 655
* Vgl. Tzogopolous (2013), S. 66.

¥ Das abwertende Akronym PIIGS bezicht sich auf fiinf Linder der Eurozone — Portugal,
Italien Irland, Griechenland und Spanien — denen angeblich der Staatsbankrott droht.

* Vgl Mylonas (2012), S. 656; Tzogopolous (2013), S, 73.

1170 Artikel im Jahr 2011 verglichen mit 108 Artikeln im Jahr 2005,
* Vgl. Tzogopolous (2013), S. 64.

3 Vgl. Lodge und Sarikakis (2013), S. 166.
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ihre Mitgliedsstaaten offenbaren. Wihrend der Mediendiskurs tiber die Krise
durch Debatten tber ,,gute” und ,,schlechte® Européier52 sowie die Kritik an
einer ganzen Nation™ gekennzeichnet ist, zeigen 6ffentliche Proteste gegen
die beschlossenen SparmalBnahmen, dass die Burger nicht mehr mit den po-
litischen Institutionen verbunden sind und ihre Unterstiitzung abnimmt.>*

Fur Mylonas fithrte diese entpolitisierte Erklirung der Krise zu ihrer Ob-
jektivierung,55 die wiederum verhinderte, dass die politischen und wirtschaft-
lichen Eliten oder die Medien die strukturellen und ideologischen Aspekte
der BEurokrise analysierten. Die Mainstream-Medien vermittelten den Biir-
gern, dass die Losung der Krise in der politischen Aufsicht der Troika®, die
harte Sparmafinahmen vorgibt und die Staaten ermahnt, besser hauszuhalten
und nicht iiber die eigenen Verhiltnisse zu leben, liegt™. Die Verantwortung
wurde auf Einzelne, sei es nun Biirger oder Nationen, tibertragen. Die wahren
Urspriinge der Burokrise, die in der Architektur der Europiischen Union,
den Nachwirkungen der globalen Finanzkrise sowie verschiedenem Politik-
versagen seit Ausbruch der Krise liegen, wurden von den Medien nicht an-
gesproclw:tn,°8 sondern durch diese Narrative maskiert.

Im Februar, vor der Abstimmung im Bundestag, hatte die BILD-Zeitung
ihre Leser aufgerufen, gegen die Griechenlandhilfe zu protestieren. Sie soll-
ten sich zusammen mit der Schlagzeile , Nein — Keine weiteren Milliarden
fiir die gierigen Griechen® fotografieren und das Selfie an die BILD-Redak-
tion senden. Der Deutsche Journalisten-Verband (DJV) hat die BILD-Zei-
tung aufgefordert, die Anti-Griechen-Kampagne sofort zu stoppen, da diese
wdirekten Linfluss auf politische Entscheidungen nehmen wolle® und so
gegen die ,,beschreibenden Aufgabe des Journalismus® verstofle. Der DIV
merkte zudem in seiner Aussendung an, dass es ,,medienethisch bedenklich®
sel, eine ganze Nation fir die finanzpolitischen Fehlentscheidungen seiner
Politiker zu diffamieren.®

% Siehe Mylonas (2012).
Siehe Tzogopolous (2013).
' Vgl Sarikakis (2012).

% Vgl Mylonas (2012), S. 646.

Die Troika setzt sich aus der Europdischen Zentralbank, der Europiischen Kommis-
sion und dem Internatonalen Wihrungsfond zusammen.

Vgl. Sarikakis (2012); Sarikakis et al. (2014).
® Vgl. Busch et al. (2013), S. 3.
* Vgl DIV (2015).
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Untersuchung

Im Weiteren wird untersucht, wie die Europiische Union im Rahmen zweier
zentraler Partizipationsmoéglichkeiten in einem Mitgliedsstaat — den griechi-
schen Parlamentswahlen am 17. Juni 2012 und am 25. Januar 2015 —, in Zei-
ten einer anhaltenden Krise in ausgewihlten deutschen und &sterreichischen
Printmedien dargestellt wurde. Mittels einer quantitativen und qualitativen
Inhaltsanalyse sowie einer kritischen Diskursanalyse wurde erhoben, an wel-
chen Themen sich die Berichterstattung im Untersuchungszeitraum orien-
tiert und wic diese Themen gewichtet sind. Dabei wurden zunichst die
Nachrichtenframes, die linderiibergreifend in der diskursiven Gemeinschaft
widerhallen, erhoben und mégliche Ahnlichkeiten oder Unterschiede der
nationalen Wahlberichterstattung und der medialen Darstellung der Euro-
piischen Union sowie der Ton der Berichterstattung analysiert.

Die Valenz der Berichterstattung geht auf die Annahme der Framing-For-
schung zuriick, dass in der Berichterstattung sogenannte Basisframes unter-
schieden werden konnen. Dahinden kommt in seiner Metaanalyse® von
Frame-Analysen zu dem Schluss, dass die Mehrheit der Studien die folgenden
funf generischen Frames aufwelst Wirtschaftlichkeit, Fortschritt, Konflikt,
Moral und Personalisierung.”’ Auch Semetko und Valkenburg haben in ihrer
Studie generischer Nachrichtenframes die finf in den untersuchten Artikeln
am hiufigsten vorkommenden Frames identifiziert. In der Reihenfolge ihrer
Hiufigkeit sind diese Frames: Zuschreibung von Verantwortung, Konflikt,
wirtschaftliche Konsequenzen, Human Interest und Moral.® Der Frame
Verantwortung schreibt der Regierung, einer Gruppe oder einer Einzel-
person Veranmfortung fiir die Ursache oder die Losung eines Problems oder
einer Frage zu.” Der Frame Konflikt betont Konflikte zwischen Einzel-
personen, Gruppen oder Organisationen, um das Interesse der Menschen an

8 Matthes merkt in Hinblick auf Dahindens Klassifizierung kritisch an, dass dieser nur
18 Studien analysiert hat, obwohl er selbst schitzt, dass mindestens 250 relevante
Studien existieren. AuBerdem weist Matthes darauf hin, dass Dahinden Studien in die
Metanalyse eingeschlossen hat, die nur ein oder zwei Frames identifiziert haben und
zuvor als Teil des Konzepts des News Bias und nicht des Framing-Ansatzes unter-
schieden. Vgl. Matthes (2007), S. 60 f.

61 Vgl. Dahinden (2006), S. 108.

62 Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 105.

% Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 96.
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einem Thema zu steigem.(’4 Der Frame wirtschaftliche Folgen bezieht sich
auf die wirtschaftlichen Folgen die ein Ereignis, ein Problem oder ein Thema
auf eine Einzelperson, eine Gruppe oder eine Institution, eine Region oder
ein Land haben kann, Laut Semetko und Valkenburg hat die Seriositit cines
Medienprodukts Einfluss auf die Privalenz von Frames. So verwendeten
serise Printmedien und Fernsehsendungen eher die Frames Verantwortung
und Konflikt als die eher reierischen (boulevardesken) die den Frame
Human Interest zu bevorzugen scheinen.”” Der Frame Human Interest
prisentiert ein Ereignis, eine Frage oder ein Problem aus der Sicht einer
Person oder aus einem emotionalen Betrachtungswinkel.(’(’ Nachrichten in
dieser Weise zu ,,framen‘ ist ein weiteres Mittel, um Publikumsinteresse zu
generieren und aufrechtzuerhalten. Der Frame Moral bezieht sich auf die
Situierung eines Ereignisses, Problems oder einer Frage in den Kontext
religioser Grundsitze oder Moralvorschriften.®’

Untersuchungsmaterial

Osterreich und Deutschland wurden ausgewiihlt, da beide Linder verhiltnis-
mifig solvent sind und unterschiedliche Rollen in der Entwicklung der Euro-
krise innehatten. Wihrend Deutschland die politischen Entscheidungen in
der Europiischen Union zentral mitbestimmt, hat Osterreich eher eine Zu-
schauerrolle inne. Zudem unterscheiden sich die beiden Staaten auch hin-
sichtlich ihrer EU-Geschichte. Wihrend Deutschland in den 1950er-Jahren
cines der sechs Griindungsmitglieder der Europiischen Gemeinschaft fir
Kohle und Stah! war, trat Osterre1ch der Europiischen Union erst vier Jahr-
zehnte spiter, im Jahr 1995 bei.®®

Meinungsumfragen zu Interesse an und Unterstiitzung der EU im Jahr
2013 zeigen, dass 68 Prozent der Deutschen die EU-Mitgliedschaft fiir eine
gute Sache halten. Nur 39 Prozent der befragten Osterreicher vertrat diese
Ansicht, wobei die positive Einstellung zur EU-Mitgliedschaft in Osterreich
zwischen Juni 2012 und Juni 2013 um acht Prozent gestiegen ist und davor

Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 95.
Vel. Semetko und Valkenburg (2000), S. 106.
Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 95.

Vel Semetko und Valkenburg (2000), S. 96.
68 Furopa.eu (s.a.).
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Untersuchung

Im Weiteren witd untersucht, wie die Europiische Union im Rahmen zweier
zentraler Partizipationsmoglichkeiten in einem Mitgliedsstaat — den griechi-
schen Parlamentswahlen am 17. Juni 2012 und am 25. Januar 2015 —, in Zei-
ten einer anhaltenden Krise in ausgewihlten deutschen und osterreichischen
Printmedien dargestellt wurde. Mittels einer quantitativen und qualitativen
Inhaltsanalyse sowie einer kritischen Diskursanalyse wurde erhoben, an wel-
chen Themen sich die Berichterstattung im Untersuchungszeitraum otien-
tiert und wie diese Themen gewichtet sind. Dabei wurden zunichst die
Nachrichtenframes, die linderiibergreifend in der diskursiven Gemeinschaft
widerhallen, erhoben und mdgliche Ahnlichkeiten oder Unterschiede der
nationalen Wahlberichterstattung und der medialen Darstellung der Euro-
paischen Union sowie der Ton der Berichterstattung analysiert.

Die Valenz der Berichterstattung geht auf die Annahme der Framing-For-
schung zurtck, dass in der Berichterstattung sogenannte Basisframes unter-
schieden werden konnen. Dahinden kommt in seiner Metaanalyse® von
Frame-Analysen zu dem Schluss, dass die Mehrheit der Studien die folgenden
fiinf generischen Frames aufweist: Wirtschaftlichkeit, Fortschritt, Konflikt,
Moral und Personalisierung.®’ Auch Semetko und Valkenburg haben in ihrer
Studie generischer Nachtichtenframes die fiinf in den untersuchten Artikeln
am hiufigsten vorkommenden Frames identifiziert. In der Reihenfolge ihrer
Haufigkeit sind diese Frames: Zuschreibung von Verantwortung, Konflikt,
wirtschaftliche Konsequenzen, Human Interest und Moral.”? Det Frame
Verantwortung schreibt der Regierung, einer Gruppe oder einer Einzel-
person Verantwortung fiir die Ursache oder die Losung eines Problems oder
einer Frage z0.% Der Frame Konflikt betont Konflikte zwischen Einzel-
personen, Gruppen oder Organisationen, um das Interesse der Menschen an

%0 Matthes merkt in Hinblick auf Dahindens Klassifizierung kritisch an, dass dieser nur
18 Studien analysiert hat, obwohl er selbst schitzt, dass mindestens 250 relevante
Studien existieren. Auberdem weist Matthes darauf hin, dass Dahinden Studien in die
Metanalyse cingeschlossen hat, die nur ein oder zwei Frames identifiziert haben und
zuvor als Teil des Konzepts des News Bias und nicht des Framing-Ansatzes unter-
schieden. Vgl. Matthes (2007), S. 60 £.

Vgl. Dahinden (2006), S. 108.

Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 105.

% Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 96.
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einem Thema zu steigern.®* Der Frame wirtschaftliche Folgen bezieht sich
auf die wirtschaftlichen Folgen die ein Ereignis, cin Problem oder ein Thema
a_uf eine Einzelperson, eine Gruppe oder eine Institution, eine Region oder
ein Land haben kann. Laut Semetko und Valkenburg hat die Seriositit eines
Medienprodukts Einfluss auf die Privalenz von Frames. So verwendeten
seridse Printmedien und Fernsehsendungen eher die Frames V erantwortung
und Konflikt als die eher reiflerischen (boulevardesken), die den Frame
Human Interest zu bevorzugen scheinen.® Der Frame Human Interest
prasentiert ein Ereignis, eine Frage oder ein Problem aus der Sicht einer
P_erson oder aus einem emotionalen Betmchtungswinkel.66 Nachrichten in
cheser‘ Weise zu ,,framen® ist ein weiteres Mittel, um Publikumsinteresse zu
generieren und aufrechtzuerhalten. Der Frame Moral bezieht sich auf die

S1tlu1lerung cines Ereignisses, Problems oder einer Frage in den Kontext
religiéser Grundsitze oder Moralvorschriften.®’

Untersuchungsmaterial

Osterreich und Deutschland wurden ausgewihlt, da beide Lander verhiltnis-
miaBig solvent sind und unterschiedliche Rollen in der Entwicklung der Furo-
krise innchatten. Wihrend Deutschland die politischen Entscheidungen in
der Europiischen Union zentral mitbestimmt, hat Osterreich eher eine Zu-
schauerrolle inne. Zudem unterscheiden sich die beiden Staaten auch hin-
sichtlich ihrer EU-Geschichte. Wihrend Deutschland in den 1950er-Jahren
cines der sechs Griindungsmitglieder der Europiischen Gemeinschaft fiir
Kohle und Stahl war, trat Osterreich der Europiischen Union erst vier Jaht-
zehnte spiter, im Jahr 1995 bei.%®

Meinungsumfragen zu Interesse an und Unterstiitzung der EU im Jahr
2013 zeigen, dass 68 Prozent der Deutschen die EU-Mitgliedschaft fiir eine
gute Sache halten. Nur 39 Prozent der befragten Osterreicher vertrat diese
Ansicht, wobei die positive Einstellung zur EU-Mitgliedschaft in Osterreich
zwischen Juni 2012 und Juni 2013 um acht Prozent gestiegen ist und davor

o Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 95.
% Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 106,
% Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 95.

L Vgl. Semetko und Valkenburg (2000), S. 96.
% Eutopa.eu (s.a.).
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nur 31 Prozent betrug.”” Obwohl die befragten Deutschen und Osterreicher
die EU-Mitgliedschaft ihres Landes unterschiedlich positiv wahrnehmen, zeigt
sich, dass die Blirger gleichermaBlen Vorbehalte hegen, wenn es um die Frage
geht, ob die EU am besten in der Lage ist, wirksame Malnahmen gegen die
Auswirkungen der Finanz- und Wirtschaftskrise zu setzen. Nur 24 Prozent
der Osterreichischen und 23 Prozent der deutschen Befragten glauben, dass
die EU der beste Akteur ist, um die anhaltende Krise zu l16sen. Die Be-
fragten beider Linder betrachten ihre nationalen Regierungen als die zweit-
besten Akteure, um wirksame MaBnahmen gegen die Krise zu ergreifen.”

In Osterreich sowie in Deutschland wurden jene vier Zeitungstitel ausge-
wihlt, die ein gewisses politisches Spektrum aufzeigen, als Meinungsfiihrer-
medien bezeichnet werden kénnen und funktional linderiibergreifende Ver-
gleiche erlauben (siche Tabelle 1).

Osterreich Deutschland

Die Presse BILD-Zeitung

Der Standard Die Tageszeitung (taz)

Kronen Zeitung Die Welt

Kurier Frankfurter Allgemeine Zeitung

Tab. 1: Untersuchungsmaterial

Die Artikel wurden iiber die Datenbank APA OnlineManager Library (vor-
mals APA Defacto CAMPUS) mittels einer Stichwortsuche mit trunkierten
Begriffenﬂ fiir die Zeitrdume 11. bis 24. Juni 2012 bzw. 19. Januar bis 1.
Februar 2015 erhoben. Das Uberthema eines Artikels musste die Eurokrise
sein bzw. es musste ein Fokus auf Griechenland liegen (Artikel, deren Haupt-
thema etwa die Bankenrettung in Spanien war, wurden nicht beriicksichtgt) .
Meinungsbetonte Berichte wie etwa Leitartikel, Kommentare, Glossen oder
Leserbriefe waren nicht Gegenstand der Untersuchung. Auch Meldungen,
die nur in den regionalen Ausgaben verdffentlich wurden, fanden keine Be-

8 Vgl. Eurobarometer 79.5 (2013), S. 41.

" Vgl. Eurobarometer 79 (2013a), S. 3; Eurobarometer 79 (2013h), S. 3.

i Euro*, Griech*, griechisch*.

™ Durch die Fokussierung auf Gricchenland kann nicht nur die Bandbreite an Themen-

feldern im Hinblick auf einen Mitgliedsstaat gezeigt werden, sondern auch die Gewich-
tung der medialen Debatten.
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riicksichtigung,. Insgesamt wurden fiir den Untersuchungszeitraum 2012 150
Artikel aus der deutschen und 194 aus der osterreichischen Presse herange-
zogen,73 fiir den Untersuchungszeitraum 2015 135 Artikel deutscher und
132 Artikel osterreichischer Ta‘geszeitung_gen.74

Ergebnisse

Obwohl die untersuchten Artikel groBtenteils ereignisbezogen sind, gab es
auch reflektierende Berichterstattung. Zudem zeigt der Vergleich der Wahl-
berichterstattung 2012 und 2015, dass sich trotz der tagesaktuellen Themen
die Argumentationsmuster wiederholen, die Artikel dhnliche narrative Striinge
aufweisen und auch die gleichen Nachrichtenframes dominieren.

Landeriibergreifende Nachrichtenframes der Berichterstattung

Der haufigste Blickwinkel. aus dem die Eurokrise und die griechischen Par-
lamentswahlen im Juni 2012 in Deutschland und in Osterreich betrachtet
wurden, ist der Frame wirtschaftliche Folgen. In Reihenfolge ihrer Haufig-
keit kommen danach die Frames Verantwortungszuschreibung, Konflikt,
Human Interest und Moral (siehe Abbildungen 1.1 und 1.2)".

Auch in der Berichterstattung iiber die Eurokrise und die Parlaments-
wahlen 2015 dominierten die Frames Konflikt, wirtschaftliche Folgen und
Verantwortungszuschreibung. Es gibt jedoch Verschiebungen in Bezug auf
die Reihenfolge ihrer Hiufigkeit. Die Artikel, die sich eines Konflikt-Frames
bedienten, tiberwiegen. Danach kommen die Frames wirtschaftliche Folgen
und Verantwortungszuschreibung, Auffallig ist, dass in diesem Untersuchungs-
zeitraum der Frame Human Interest sowohl in der deutschen als auch in der
osterreichischen Presse sehr selten vorkam. Der Frame Moral kam in beiden
Lindern kaum vor (siche Abbildungen 2.1 und 2.2 unten) ",

By erteilung auf die einzelnen Tageszeitungen: BILD-Zeitung (29), Die Welt (43), T.A.Z.
(42), taz (36); Die Presse (43), Der Standard (50), Kronen Zeitung (43), Kurier (58).

™ Verteilung auf die einzelnen Tageszeitungen: BILD-Zeitung (22), Die Welt (37), F.AZ,
(45), taz (31); Die Presse (39), Der Standard (34), Kronen Zeitung (26), Kurier (33).

7 Die Frames, aufgeschliisselt nach Tageszeitung, finden sich im Anhang,
7 Die Frames, aufgeschliisselt nach Tageszeitung, finden sich im Anhang,
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Moral
Human Interest 4% Verantwortungs-
12% zuschreibung
27%

Wirtschaftliche
Folgen
32%
Konflikt
25%

Abb. 1.1: Generische Nachrichtenframes in der dsterreichischen Presse
zwischen 11. und 24. Juni 2012 (n = 194)

Moral
4% Verantwortungs-

Human Interest zuschreibung

16% 26%
Wirtschaftliche
Folgen Konflikt
A 24%

Abb. 1.2: Generische Nachrichtenframes in der deutschen Presse
zwischen 11. und 24. Juni 2012 (n = 150)
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Human Interest Moral
2% 1%

Verantwortungs-

zuschreibung
Wirtschaftliche 24%
Folgen
30%
Konflikt
43%

Abb. 2.1: Generische Nachrichtenframes in der Gsterreichischen Presse
zwischen 19. Januar und 1. Februar 2015 (n = 132)

Moral
Human Interest 3%
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zuschreibung
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Folgen
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38%

Abb. 2.2: Generische Nachrichtenframes in der deutschen Presse
zwischen 19. Januar und 1. Februar 2015 (n = 135)
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Wihrend der Vorberichterstattung 2012 standen die gegenwirtige Situation
sowie die Zukunft der Furozone und Griechenlands im Fokus der Bericht-
erstattung. Die untersuchten Printmedien schrieben Griechenland in dieser
Phase eine duBerst bedeutende, ja konstituierende Rolle fiir die Zukunft der
Eurozone zu und betonten die Verantwortung, welche die griechischen Wahler
vor allem gegeniiber den Finanzmirkten und der Eurozone, letztlich aber
auch gegeniiber der Buropiischen Union, haben. Die 6sterreichische Tages-
zeitung Kurier titelte eine Woche vor der Wahl, am 17. Juni 2012, ,,Wihler
in Europa bestimmen Richtung an Aktienbérsen®”’, und auch der Druck der
Wahlen auf den Buro bzw. die Europgische Union wurden in den Schlag-
zeilen aufgegriffen: ,,Griechische Wahlen lasten auf Euro*™®, »Endspiel um
den Euro“”, »Warnungen vor Euro-Zusammenbruch*™, | Griechenland wihlt
und ganz Buropa zttert mit”®'. Die Narrative und Argumentationsmuster
dieser Artikel kénnen als moralische Beurteilung, als ,,emotionale Erpressung*
aufgefasst werden. Anstatt die Wahlen als einen Moment demokratischer
Selbstbestimmung darzustellen, wurde die Verantwortung auf eine einzelne
Nation tbertragen. Auch ein Austritt Griechenlands aus der Eurozone
wurde in den deutschen und osterreichischen Tageszeitungen diskutiert:
,,Grexit: Notenbanken stehen Gewehr bei Fu3®, wEuropa wilzt Notfall-
pline fir Athens Euro-Austritt®, »Huropa wappnet sich fiir Furo-Austritt
Athens“®.

Die zweiten Parlamentswahlen in Griechenland am 17. Juni 2012 wurden
in den untersuchten Artikeln hiufig als Schicksalwablen bezeichnet. Am Ta
der Wahl titelte beispielsweise der Kurier ,,Schicksalstag fiir den Euro*®
und der Standard ,,Schicksalswahl tiber griechische Zukunft in der Euro-
Zone“®, Auch die Presse griff das Bild auf und berichtete ,,Griechen horten

huBU

7 Vgl. Kurder (11.06.2012).

™ Vgl FA/Z. (13.06.2012).
Vgl Welt (16.06.2012).

% Vel F.AZ. (12.06.2012),

¥ Vgl. Kurier (17.06.2012).
%2 Vgl Standard (16.06.2012).
¥ Vgl. Standard (12.06.2012),
# Vgl Welt (13.06.2012).

55 Vgl. Kurder (17.06.2012).,
B Vgl. Standard (17.06.2012).

=
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Lebensmittel vor der Schicksalswahl“®. In der Berichterstattung im Januar
2015 wurde dieses Bild nur vereinzelt von den Printmedien wieder aufge-
griffen. Es kam nur in einer Schlagzeile der Kronen Zeitung vor: ,,Schick-
salswahl am Sonntag: Anfang vom Ende des Euro?88,

In Bezug auf den Kontext der Nachrichtenframes in der 6sterreichischen
und der deutschen Presse zeigte sich, dass der Frame wirtschaftliche Folgen
auf der Makroebene sehr prisent ist. Im Vordergrund standen die negativen
wirtschaftlichen Folgen fiir die EU bzw. die Eurozone, die durch die Parla-
mentswahlen ausgeldst werden kdénnten. So wihlen die Griechen am 17. Juni
2012 ,,nicht nur cine Regierung, sie stimmen indirekt auch tber den Verbleib
im Euro ab“ *. Wenn Griechenland sich im Rahmen der Parlamentswahlen
vom Euro verabschiedet, kénnte laut Standard ,eine Wihrungskrise ganz
Europa erschiittern™”’, Die Presse erklirte, dass ,die Staatspleite fdroht]“gl,
wenn die Syriza-Partei die Wahl gewinnt. Der Kurier berichtete, dass ,,Zehn
Millionen Wihler [..] heute die Weichen fiir 500 Millionen EU-Biirger
[stc]len]“l)z. Die Welt informierte, dass ,,Jajuf europiischer Ebene derzeit
tber Mafinahmen wie Grenzkontrollen beraten [wird], um eine drohende
Kapitalflucht einzudimmen“”,

Bei einer geringeren Anzahl von Artikeln stand Griechenland im Fokus.
Dabei wurden die Wahlen im Juni 2012 hidufig als gegenwirtiger bzw. zu-
kiinftiger Ausléser fiir negative wirtschaftliche Folgen fir Griechenland ge-
sehen. Die Frankfurter Allgemeine Zeitung titelte beispielsweise ,,.Erst zur
Bank, dann zur Wahl“”*. Stirker noch die Schlagzeile im Standard ,,Griechen
pliindern vor der Wahl ihre Eurokonten“”, Auch die Presse schrieb, dass
viele Griechen kurz vor der Wah! ihre Konten rdumen und ,,(...) sich mit
Hamsterkiufen fiir cinen Ausstieg aus dem Euro [wappnen]“*,

5 vgl. Presse (16.06.2012),

% Vgl. Kronen Zeitung (24.01.2015).
¥ Vgl Kurier (17.06.2012).

. Standard (16.06.2012).

' Vgl Presse (13.06.2012).

% Vgl. Kurier (17.06.2012).

P Vgl. Welt (13.06.2012).

™ Vgl. FAZ. (15.06.2012).

* Vgl. Standard (14.06.2012).

% Val. Presse (14.06.2012).
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Vereinzelt fanden sich auch positive Meldungen iiber die bevorstehenden
Wahlen 2012, die sich wiederrum hauptsichlich auf die Finanzmirkte bezo-
gen. So titelte der Standard einen Tag vor der Wahl ,,Positive Stimmung vor
der Griechenland-Wahl“’” und schrieb, dass »sich die europiischen Bérsen
(-..) robust in der Gewinnzone behaupten kénnen®.

Auch die negativen wirtschaftlichen Folgen fiir Einzelpersonen fanden
Eingang in die Berichterstattung. Diese Artikel schilderten insbesondere die
sozialen Folgen der Krise aus einem (sehr) emotionalen Blickwinkel und
wurden deshalb dem Frame Human Interest zugeordnet. Die Kronen Zeitung
beispielsweise schrieb: ,,[...] in Griechenland liegen die Nerven blank, ein
Staatsbankrott droht. Und fast jeder Vierte ist mittlerweile arbeitslos, die
Gesellschaft steht an der Kippe“™. Auch iiber die seit der Krise stark stei-
gende Selbstmordrate in Griechenland berichtete das dsterreichische Boule-
vardblatt: ,,Viele Menschen kénnen sich auch das einfachste Leben nicht mehr
leisten (...) und wollen licber sterben, als diese vermeintliche Schande noch
langer zu ertragen. In den vergangenen 24 Stunden haben sich in Athen drei
Menschen das Leben genommen“”. Die taz gab Einblick wie sich das Leben
eines griechischen Unternehmers durch die Krise verindert hat: ,,Zwei An-
gestellte musste er entlassen, seine Krankenversicherung hat er gekijndigt.
Die stindig steigenden Steuern kann er auch nicht mehr bezahlen'",

Im Vorfeld der Parlamentswahlen am 25. Januar 2015 standen vor allem
die griechischen Parteien und ihr Wahlkampf im Zentrum der Berichter-
stattung. Die Presse titelte beispielsweise ,,Pasok buhlt um Syriza als Koali-
tionspartner“%! sowie ,Samaras setzt auf Angstmache*1%2, Und die Frank-
furter Allgemeine Zeitung beschrieb den Wahlkampf mit den Schlagwortern
. Burobluff, Waterboarding und Merkel-Kritik*'” und mutmaBte, wie auch
andere Tageszeitungen, dass am Tag der Wahlen ,.ein mittleres politisches
Erdbeben von Griechenland ausgehen und Europa durchriitteln fwird]*'™.

7 Vgl. Standard (16.06.2015).

* Vgl. Kronen Zeitung (15.06.2012).
7 Vgl. Kronen Zeirung (15.06.2012),
Vel taz (14.06.2012).

""Vigl, Presse (23.01.2015).

"2 Vgl. Presse (22.01.2015).

Vel FAZ. (22.0.1.2015).

"Vl FAZ. (19.01.2015).
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Auch das ,, ,Grrf::;(itﬁGt:sp-enst“m5 wurde im Rahmen der Wahlen 2015 ver-
einzelt wieder aufgegriffen, wobei der Austritt Griechenlands aus der Euro-
zone Ofter #ach als vor der Wahl diskutiert und in den untersuchten Artikeln
oft als Drohung, gar ,,Tx_'urnpf“106 Tsipras dargestellt wurde: ,,Die Furcht vor
dem Grexit* <!, Zwischen Kompromiss und ,Grexit* =108

Nach der Wahl 2012 herrschte weitgehend Konsens in der deutschspra-
chigen Presse, dass Griechenland die ,,richtige” Entscheidung getroffen hitte.
Die Zeitungen wurden jedoch nicht miide zu betonen, dass die Eurozone
und die Griechen, vor allem in Hinblick auf die Wirtschaft und die Finanz-
mirkte, nur kurz aufatmen kénnten: ,,Nur kurze Atempause nach Wahl der
Griechen*'”, | Die Krise ist noch nicht iiberstanden“''’,  Der Euro bleibt an-
geschlagen“1 " Noch kein Grexit“'"?,  Nach der Wahl ist vor der Troika“'">,
,Kritische Lage nach Griechenland-Wahl“'"*, | Finanzmirkte bleiben hoch-
gradig nervos®', Vereinzelt wurde auch die Situation der Bevélkerung the-
matisiert: ,,Der Wahlkampf hat das Land gelihmt, die Finnahmen drohen
vollig zusammenzubrechen. Die Zustinde in den Spitilern sind chaotisch,
mittlerweile gibt es grofle Engpisse bei Medikamenten und Verband-
material''®,

In der Woche nach der Wahl 2015, nach dem Wahlsieg der Syriza-Partei,
standen auch die wirtschaftlichen Folgen im Vordergrund. Die Kronen Zei-
tung fragte am Tag nach der Wahl ,,Wie viel kostet uns der Wahlsieg von
Tsipras?‘”ﬂ und bezeichnete dessen Wahlsieg als ,,Erdrutschsieg™ und ,,Erd-
beben in der EU“"®, Die BILD-Zeitung lieferte ihren Lesern gleich kon-

15 y7g1, Kurier (19.01.2015).

196 y7gl, F.A.Z. (28.01.2015).

gl F.AZ. (28.01.2015).

"% vl Welt (27.01.2015).

Vel Kutier (19.06.2012).

"vgl FAZ. (22.06.2012),

"Vl F.AZ. (20.06.2012).

12yl FLAZ. (20.06.2012).

3yl F.AZ. (19.06.2012).

Vgl Welt (18.06.2012).

"2 vgl. Krone (19.06.2012).

"6 /gl. Presse (17.06.2012).

"7 vgl. Kronen Zeitung (26.01.2015).
"8 Vgl. Kronen Zeitung (26.01.2015).
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krete Zahlen mit und erklirt ,,Seine [Tsipras] Wahlversprechen kosten uns
20 Mrd. Euro. Von Rentner-Weihnachtsgeld bis Steuersenkungen“m. Auch
die BILD-Zeitung bezeichnete den Wahlsieg Tsipras als ,,Erdmtschsieg“lzo
und neben anderen Tageszeitungen antizipierte auch der Kutier den Sieg der
Sytiza-Partei als ,,politisches Erdbeben, das Schockwellen quer durch Europa
schicken konnte“’*!. An anderer Stelle titelte der Kurier »Adieu Sparpolitik:
Syriza fithrte die Revolte an der Urne an“'? sowie »oyriza-Sieg heizte die
Debatte iiber EU-Sparpolitik an*'*. Nachdem die neue Regierung bekannt
gegeben wurde, schrieb der Standard , Kritiker der Sparpolitik im Minister-
rang”'** und der Kurier ,,Die Spargegner am Regierungsruder'®. Fiir die
Kronen Zeitung stellte der Syriza-Sieg ,,eine Revolution mithilfe des Stimm-
zettels*'® dar durch den ,,Griechenlands Wirtschaft jetzt eine erneute Krise
[droht]«'¥,

Im Gegensatz zur Berichterstattung tiber die Wahlen 2012 war im Unter-
suchungszeitraum 2015 der Frame Konflikt stirker prisent als der Frame
wirtschaftliche Folgen. So fand beispielsweise der Konflikt zwischen ,,Grie-
chenland® und der Troika in allen untersuchten Printmedien Eingang. Die
BILD-Zeitung titelte ,,Griechen schmeiflen Troika raus*'?, die Welt ,Athen
will Troika nicht mehr ins Land lassen“'® und die Frankfurter Allgemeine
Zeitung schrieb, dass ,,Griechenland [...] die offene Konfrontation mit der
Troika [sucht]“l3u, Auch die sterreichischen Tageszeitungen berichteten dhn-
lich wie die deutschen tiber die Gespriche zwischen dem neuen griechischen
Finanzminister Varoufakis und der Troika. Der Kurier berichtete tiber einen
.schmalen Grat zwischen Provokation und Plcite“m, den die neue griechi-

Vg, BILD-Zeitung (27.01.2015).
"20ygl. BILD-Zeitung (26.01.2015).
vl Kurier (25.01.2015).

2 Vgl Kurder (26.01.2015).

vl Kurier (27.01.2015),

"%v7g], Standard (28.01.2015).

15 ygl, Kurier (28.01.2015).

120 y/gl, Kronen Zeitung (27.01.2015).
¥ Vgl. Kronen Zeitung (28.01.2015).
12 y/gl. BILD-Zeitung (31.01.2015).
Vol Wele (31.01.2015).

Byel F.AZ. (31.0.12015),

Bvgl. Kurer (28.01.2015).
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sche Regierung eingeschlagen habe. An anderer Stelle schrieb der Kurier
»Eklat zwischen Athen und der Troika“'*, die Presse titelte ,,Athen lehnt
Zusammenarbeit mit Troika ab“'”, der Standard ,,Griechische Regierung
beendet Kooperation mit der Troika“"* und die Kronen Zeitung , Tsipras
wirft die Finanz-Troika hinaus, will auch keine Hilfe*'*,

Des Weiteren schrieben die Tageszeitungen tGber die Konflikte zwischen
Tsiptas, Chef der Syriza-Partei, und den EU-Akteuten. Die Betonung lag auf
den unterschiedlichen Ansichten der beiden Parteien, vor allem im Hinblick
auf die finanzpolitischen Pline der neuen Regierung in Athen. Nachdem der
EU-Parlamentsprisident Martin Schulz ankiindigte, mit dem neuen grie-
chischen Ministerprisidenten Tsipras tber die Finanzpolitik ,, Tacheles” zu
teden, fand sich diese Redewendung in einigen Schlagzeilen wieder. Die
Kronen Zeitung titelte ,,Tacheles reden mit Volkstribun Tsipras“ljﬁ, der
Kurier ,,Schulz sprach Tacheles mit Tsipras —~ in betont lockerer Atmo-
:sphéire“137 und die BILD-Zeitung ,,Erst Scherze, dann Tacheles!“'*. Die
Presse hingegen betonte, dass sich Martin Schulz bei seinem Besuch in
Athen ,,versbhnlich® zeigte und titelte ,,Schulz streut Tsipras Rosen“'”. Die
BILD—Zeitunég fragte an anderer Stelle gar: ,,Kann Tsipras die EU spalten,
erpressen?'*,

In den untersuchten deutschen Printmedien wird auch der Konflikt zwi-
schen ,,Griechenland” und ,,Deutschland* angesprochen. Die Welt schrieb
nach der Wahl 2015, dass ,,[d]ie linksradikale Sytriza moglichst keine Schul-
den tilgen [will] und fest mit der Nachgiebigkeit Berlins [rechnet]“'*!, Die
Frankfurter Allgemeine Zeitung vertrat die Ansicht, dass ,,griechische Poli-
tiker Berlin [provozieren|* und fragte ,[m]uss Athen kiimmern, was wir
wollenp<'*

' Vol. Kurier (31.01.2015).

33 ygl. Presse (31.01.2015).

" Vgl. Standard (31.01.2015).

Vgl Kronen Zeitung (31.01.2015).
% Vgl. Kronen Zeitung (30.01.2015).
T Vel. Kurier (30.01.2015).

"$¥gl, BILD-Zeitung (30.01.2015).
' Vgl, Presse (30.0.12015).

"Vgl. Kronen Zeitung (31.01.2015).
" Val, Welt (27.01.2015).

" Vgl FAZ. (01.02.2015).
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In Bezug auf wirtschaftliche Situation in Griechenland wurde auch die Ver-
bindung zwischen Griechenland und Russland von den untersuchten Tages-
zeitungen aufgegriffen. Die BILD-Zeitung titelte ,,Die Russen-Connection der
Griechen-Radikalos“'*. Auch die Kronen Zeitung fragte plakativ, ob ,,Athen
eine Kreml-Filiale [wird]?'*, und schrieb tags darauf: , Russland (halb pleite)
wire bereit, Griechenland (pleite) mit Geld zu Hilfe zu kommen, falls die EU
keine weiteren Furo mehr nach Athen tiberweist“'”. Auch die Qualitiits-
medien griffen die Verbindung zwischen Griechenland und Russland auf, vor
allem mit Blick auf die Russlandsanktionen, fiir deren Lockerung sich Tsipras
einsetzte. Die Welt schrieb tiber eine ,,neuen Achse Athen-Moskau*'*® und
die Frankfurter Allgemeine Zeitung titelte: ,,Nach Moskau! Nach Moskaul“!*".

Der Frame Human Interest wurde in den Artikeln iber die Eurokrise und
die Wahlen 2015 weniger hiufig verwendet als 2012. Die Kronen Zeitung
veroffentlichte einen Tag nach der Wahl Informationen tber Arbeitslosig-
keit, Einkommenssenkungen und Ahnliches, die zeigen sollten, wie ,,schlecht*
es um Griechenland steht.'* Auch der Kurier informierte im Artikel ,,Fiinf
Jahre Durststrecke'*’ iiber diese und andere negative Auswirkungen auf die
griechische Bevolkerung,

Im Untersuchungszeitraum 2015 wurde vor allem der Person Alexis Tsipras
viel Raum gegeben. Die Welt bediente sich Tsipras Spitznamen an der Borse
und bezeichnete ihn als ,,Hugo Chavez des Balkans*'”" bzw. »Hugo Chavez
von Griechenland“"®' sowie als ,,Verfilhrer* mit ,,0ffenem Hemdkragen und
gewinnendem Licheln™'”, Auch die Kronen Zeitung sah Tsipras als einen
sbegnadeten Demagogen ,mit der Keule des Herkules* '™, der nach dem
Wahlsieg ,,seine Demagogie in reale Politik umsetzen [will]“"**, und bezeich-

Vgl BILD-Zeitung (29.01.2015).
" Vgl, Kronen Zeitung (30.01.2015).
"2 Vgl. Kronen Zeitung (31.01.2015).
M5 vol, Welt (29.01.2015).

"W vgl F.AZ. (29.01.2015).

¥ ygl. Kronen Zeitung (26.01.2015).
Vgl Kurier (27.01.2015).

Vgl Welt (29.01.2015).

BVl Welt (27.01.2015).

2 yol, Welt (26.01.2015).

¥ Vl. Kronen Zeitung (24.01.2015).
¥ Vgl, Kronen Zeitung (30.01.2015).
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nete ihn als , Volkstribun*'> als , Griechenlands neuen Polit-Star™'*® und als
»Huropas Schu.ldenk('injg“w?. Sowohl Kronen Zeitung als auch BILD-Zeitung
nannten Tsipras zudem den ,,(griechischen) Euro-Schreck*'*®. Nicht nur das
Aussehen Tsipras, des ,feschen Vierziger[s]“'”, sondern auch das Erschei-
nungsbild des neuen griechischen Finanzminister Jannis Varoufakis wurde
in der Presse angesprochen. Der Kurier schrieb, dass Varoufakis ,einem
Hollywood-Actionfilm-Charakter dhnlicher [ist] als einem Politiker'®, die
Frankfurter Allgemeine Zeitung verglich Varoufakis mit einem ,ilteren
Rockstar“'®! und die Kronen Zeitung, mit Verweis auf seine ,,Landsleute®,
bezeichnete ihn als ,,Griechenlands ,George Clooney* “'*2.

In Bezug auf die Art der Tageszeitungen gibt es sowohl fiir die Bericht-
erstattung 2012 als auch 2015 Unterschiede zwischen den Qualititszeitun-
gen'®, dem Mid-Market-Paper Kurier sowie den Boulevardblittern Kronen
Zeitung und BILD-Zeitung. Die beiden Frames wirtschaftliche Folgen und
Verantwortungszuschreibung dominieren in allen Zeitungstypen im Unter-
suchungszeitraum 2012. Der Frame Konflikt kommt mit je 26 Prozent auch
in den Qualititszeitungen und dem Mid-Market-Paper Kurier am dritthau-
figsten in den Artikeln im Juni 2012 vor. In den Boulevardzeitungen Kronen
Zeitung und BILD-Zeitung kommt der Human Interest Frame mit 28 Pro-
zent an dritter Stelle (sieche Abbildung 3 unten).

Im Untersuchungszeitraum 2015 dominiert der Konflikt Frame mit 43
Prozent im Kurier bzw. mit je 40 Prozent in den Qualitits- und Boule-
vardmedien. Der Frame wirtschaftliche Folgen nimmt rund ein Drittel der
Artikel in allen drei Zeitungstypen ein. Danach kommt der Frame Verant-
wortungszuschreibung mit 21 Prozent in den Boulevard- und 22 Prozent in
den Qualititszeitungen. Die beiden Frames Human Interest und Moral sind
in der Berichterstattung 2015 weniger stark ausgeprigt als 2012 (sieche Ab-
bildung 4 unten).

¥yl Krone (30.01.2015),

P0Vgl, Kronen Zeitung (27.01.2015),

15" Vgl. Kronen Zeitung (31.01.2015).

¥ yol. Kronen Zeitung (25.01.2015); BILD- Zeitung (30.01.2015).
B Vgl. Kronen Zeitung (30.01.2015).

¥ vpl. Kurier (01.02.2015).

"®1ygl F.AZ. (29.01.2015).

"2 g], Kronen Zeitung (29.01.2015).

13 Als Qualititszeitungen wurden Der Standard, Die Presse, Die Welt, Frankfurter
Allgemeine Zeitung und die Tageszeitung (taz) eingestuft.
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Abb. 3: Generische Nachrichtenframes in der ésterreichischen und deutschen
Berichterstattung vom 11. — 24.06.2012 nach Zeitungstyp (n = 344)
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Abb. 4: Generische Nachrichtenframes in der 6sterreichischen und deutschen
Berichterstattung vom 19.01. — 01.02.2015 nach Zeitungstyp (n = 267)
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Fazit

Die Untersuchung hat gezeigt, dass negativer Journalismus mehr ist als ,,Bad
News®, Journalismus versucht, die Komplexitit von Themen und Sachverhal-
ten zu reduzieren, um diese einem breiteren Publikum zuginglich zu machen.
Probleme ergeben sich, wenn diese Zuginglichkeit der Themen auf der Kon-
struktion von Polarisierung (,,wit* gegen ,,sie”) sowie auf Stereotypisierungen,
Generalisierungen und Ubervereinfachungen basiert bzw. reduziert wird.

Positive Berichterstattung muss nicht von positiven Ereignissen und The-
men handeln. Positiver Journalismus bedeutet im Sinne von gutem Journa-
lismus (auch), dass den Lesern ein pluralistisches Bild, beispielsweise in Be-
zug auf die Urspriinge und Losungen der Eurokrise, vermittelt wird. Ein
Thema soll nicht verdreht oder positiv(er) dargestellt werden als es ist, son-
dern aus allen méglichen Blickwinkeln betrachtet werden. Die Idee des posi-
tiven Journalismus ist demnach nicht einfach die Neutralitit oder Objekti-
vitit, sondern der Pluralismus.

Die griechischen Parlamentswahlen in den Jahren 2012 und 2015 wurden
in den Printmedien zwar aus verschiedenen (wirtschaftlichen, politischen und
sozialen) Blickwinkeln betrachtet, jedoch von einer starken Vereinfachung
dominiert. In beiden Untersuchungszeitraumen haben die ausgewihlten deut-
schen und 6sterreichischen Printmedien die Wahlen als negative Ereignisse
antizipiert und die Ursachen der Eurokrise nicht angesprochen, sondern die
Verantwortung auf Einzelne, sei es nun auf bestimmte EU-Biirger oder EU-
Mitgliedsstaaten, ibertragen. Die Europiische Union wurde iberwiegend als
ein konfliktgeladener Raum wirtschaftlicher und politischer Diktate begtiffen.
Die ausgewihlten Tageszeitungen haben in ihrer Berichterstattung vor allem
auf populistische Rhetorik, Stereotype und Prozesse des ,,Othering® zuriick-
gegriffen: ,,wir” gegen ,,sie”/, die anderen” — wobeli dieses ,,wir®, abhingig
vom Kontext, mal ,,der Norden* gegen ,,den Siiden®, mal die Europdische
Union gegen Griechenland und/oder Russland bedeutete.

Diese Art der Berichterstattung kann insofern als negativ bezeichnet werden,
da solche Darstellungen ein negatives Licht auf Individuen und nicht ,,nur*
auf Situationen und Zustinde werfen. Es ist vielleicht verwunderlich, dass diese
ausgewiihlte Negativitit auch in den untersuchten Qualititsmedien die Norm
darstellt, insbesondere, da diese Art der Berichterstattung eher Boulevardmedien
zugeschrieben wird. In der hier beschriebenen Untersuchung haben jedoch auch
die Meinungsfithrermedien die Realitdt nicht in elaborierter Form dargestellt und
sind ihrer Rolle als ,,Watchdogs*™ nicht gerecht geworden. Stattdessen fanden
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jene Charakteristika, die wir als Merkmale des negativen Journalismus iden-
tifiziert haben, auch Eingang in die Berichterstattung der Qualititsmedien.

Wihrend ,,Bad News* negative Meldungen und Ereignisse (z. B. Konflikte)
umfassen, ist negativer Journalismus eine Frage der Auswahl von Parteilich-
keit, moralischer Beurteilung, Generalisierung und Ubervereinfachung kom-
plexer Sachverhalte.
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Anhang
Frame Tageszeitung
Kronen Kurier Presse Standard
Zeitung
Verantwortungs- 19 % 29 % 30 % 28 %
zuschreibung
Konflikt 19 % 26 % 23 % 30 %
Wirtschaftliche 28 % 35 % 35 % 32 %
Folgen
Human Interest 25 % 7 % 7 % 10 %
Moral 9% 3% 5% 0%
Gesamt 100 % 100 % 100 % 100 %
Generische Nachrichtenframes nach Tageszeitung zwischen 11. und 24. Juni
2012 (Osterreich)
Frame Tageszeitung
BILD- Welt F.AZ, taz
Zeitung
Verantwortungs- 24 % 23 % 31 % 25 %
zuschreibung
Konflikt 17 % 33 % 19 % 25 %
Wirtschaftliche 24 % 37 % 33% 23 %
Folgen
Human Interest 32 % 7% 12 % 19 %
Mortal 3% 0 % 5% 8%
Gesamt 100 % 100 % 100 % 100 %
Generische Nachrichtenframes nach Tageszeitung zwischen 11. und 24. Juni

2012 (Deutschland)
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Frame Tageszeitung
Kronen Kurier Presse Standard
Zeitung
Verantwortungs- 19 % 24 % 26 % 24 %
zuschreibung
Konflikt 38 % 43 % 46 % 44 %
Wirtschaftliche 31 % 30 % 28 % 32 %
Folgen
Human Interest 8 % 3% 0% 0%
Moral 4% 0 % 0 % 0%
Gesamt 100 % 100 % 100 % 100 %
Generische Nachrichtenframes nach Tageszeitung zwischen 19. Januar und
1. Februar 2015 (Osterreich)
Frame Tageszeitung
BILD- Welt F.AZ, taz
Zeitung
Verantwortungs- 23 % 21 % 18 % 22 %
zuschreibung
Konflikt 41 % 35 % 38 % 39 %
Wirtschaftliche 32 % 30 % 31 % 22 %
Folgen
Human Interest 4% 11 % 11 % 10 %
Moral 0% 3% 2% 7 %
Gesamt 100 % 100 % 100 % 100 %

Generische Nachrichtenframes nach Tageszeitung zwischen 19. Januar und
1. Februar 2015 (Deutschland)
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